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APROMAR es la Asociacion Empresarial de Acuicultura de Espafia, una
organizacion de caracter profesional, voluntaria, sin animo de lucro y de
ambito nacional, reconocida por Orden Ministerial de 30 de diciembre de
1986 como Organizacidon de Productores (OP-30) a efectos nacionales y
de la Unién Europea.

Actualmente forman parte de APROMAR la practica totalidad de los
productores espafioles de peces marinos, criaderos de moluscos y de
crustaceos, ademas de algas. También son asociados las empresas
proveedoras de tecnologia y de servicios para el sector, incluidos los
fabricantes de alimentos para peces.

Entre los objetivos de APROMAR, establecidos en sus Planes de Produccion
y Comercializacion (PPyC), se encuentran la promocion de los productos
de sus asociados, el promover la transparencia de los mercados, la
informacién a los consumidores y coordinar campafias de divulgacion
sobre la acuicultura y sus productos.

ANTECEDENTES Y OBJETIVO DEL CONCURSO

Desde mayo de 2015, los productores de pescados espafoles procedentes
de acuicultura marina comercializan sus doradas, lubinas y corvinas con
el distintivo Crianza de Nuestros Mares. Tras varios afnos de campafa se
ha conseguido alcanzar el 28,8 % de notoriedad en la marca lo que denota
gue se estan obteniendo muy buenos resultados con las campafas pero
gue aun queda mucho trabajo por hacer para conseguir que la mayoria de
la poblacion reconozca la marca y los valores que estan asociados a ella.

En 2023, APROMAR hemos creado y registrado una nueva marca colectiva
paraguas denominada Crianza Mares y Rios de Espafia, que comunica el
origen de manera mas directa, y unos sellos de especie (marcas
colectivas) siguiendo codigos de verbalizacidon que el consumidor conoce
y aprecia, haciendo referencia a las especies de forma clara. Asi, ademas
se ofrecera la posibilidad de que se adhieran otros productores como por
ejemplo, los de especies de acuicultura continental.

En 2023 priorizaremos la visibilidad de estos nuevos sellos, especialmente
con acciones en el punto de venta, para que el consumidor los conozca,
los busque y aprecie.

El objetivo es evolucionar la marca Crianza de Nuestros Mares a Crianza
Mares y Rios de Espana y avanzar en su consolidacién a través de medidas
de promocién y comunicacion que mejoren el grado de reconocimiento y
presencia de las marcas en el mercado.
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Imagen de las especies y el sello actuales:
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3. CARACTERISTICAS DE LA CAMPANA 2023

El sello Crianza de Nuestros Mares, y sus evoluciones, en este afno 2023
debe enfocar su campafa siguiendo estas premisas:

e Producto. Amparadas bajo la marca se encuentran las especies de
dorada, lubina y corvina, abriéndose ahora a nuevas especies
producidas en Espafia mediante acuicultura.

e El publico objetivo de la campafa son los consumidores finales,

concretamente el responsable de compra. También, como publicos
profesionales los medios de comunicacién y la distribucién comercial.
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e Duracién: el periodo de ejecucion seria desde mayo a diciembre de
2023.

e Objetivos:

1. Aumentar el nimero de responsables de compra del hogar que
reconocen las marcas colectivas.

2. Seguir construyendo el conocimiento de nuestros valores de
marca.

3. Conseguir una buena presencia y visibilidad de los productos en
los puntos de venta.

Las caracteristicas minimas que la oferta debe incluir son:
e Estrategia de comunicaciéon de campania.
e Plan de acciones que incluya y diferencie las actividades:
- Acciones destinadas al publico consumidor (B2C). Estas
acciones pueden ser actividades tales como presencia en
diferentes medios que den \Vvisibilidad al sello,

degustaciones, promociones, acciones en redes sociales.

- Acciones destinadas al publico profesional de la
distribucion.

e Cronograma.

e Presupuesto (ver siguiente apartado).

Aconsejamos consultar la pagina web y perfiles en redes sociales de
Crianza de Nuestros Mares para conocer las actividades previas de la
marca:

)

H
H
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WWW.crianzadenuestrosmares.com

crianzadenuestrosmares

= ©) ¢

crianzadenuestrosmares

@Nuestros Mares

@ Youlube www.youtube.com/channel/UCYGaazvGqtLUKDFBGcz8FpA
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4. PRESUPUESTO

El presupuesto minimo serd de 500.000 € y maximo de 600.000 €
(impuestos no incluidos).

5. FECHA LIMITE Y ENVIO PROPUESTA
Si este concurso es de su interés, debe remitirnos su oferta antes de las

14:00 h (CET) del 19 de abril de 2023 al siguiente email:
garazi@apromar.es

Disponemos de un protocolo de seleccion de proveedores que puede
consultar en nuestra web www.apromar.es

La oferta de servicios debe ser enviada en espanol.

No disponemos de ningun requisito especifico en cuanto a formato o
longitud de la oferta. Se valorara positivamente la innovacion de la
propuesta, la sintesis y concrecién de las acciones, la inclusién de una
breve referencia a la experiencia previa del proveedor, un cronograma y
que el presupuesto no exceda de los limites minimo y maximo
establecidos.

Ante cualquier duda, puede escribir a garazi@apromar.es

Reciba un cordial saludo del equipo de APROMAR.
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